L.'J FadatIO werbeagentur

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

gradatio werbeagentur - nachstehend Agentur/ gradatio

» 1.0 GELTUNGSBEREICH

1.1. Die vorliegenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB)
gelten fur auBschlieBlich alle zwischen der Agentur und dem Auftrag-
geber geschlossenen Vertrage. Abweichende oder entgegenstehende
Bedingungen werden nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, die
Agentur hatte deren Geltung ausdrUcklich schriftlich zugestimmt.

1.2. Alle Vereinbarungen, die zwischen der Agentur und dem Auftrag-
geber zwecks Ausfuhrung dieses Vertrags getroffen werden, sind in
diesem Vertrag schriftlich niedergelegt.

1.3. Abweichende AGB des Auftraggebers gelten nicht. Sie finden
auch dann keine Anwendung, wenn wir ihnen nicht ausdricklich
widersprechen.

» 2.0 VERTRAGSANBAHNUNG / ANGEBOT

2.1. Der Vertrag kommt durch die Annahme des Angebots des
Unternehmens gradatio durch den Auftraggeber zustande. Die Ver-
gutung richtet sich nach dem Angebot oder nach den generellen
Preislisten von gradatio, soweit keine besondere Regelung im An-
gebot enthalten ist.

2.2. Soweit die Parteien nichts anderes vereinbart haben, werden
dem Auftraggeber die einfachen Nutzungsrechte Ubertragen. Dies
gilt auch zur Prifung der Konzeption oder anderweitiger Leistungen.

2.3. Sofern die Annahme des Angebots von dem Auftraggeber nicht
innerhalb von 14 Tagen nach Zugang des Angebots angenommen
wird, ist gradatio nicht mehr an das Angebot und die darin genann-
ten Preise /Konditionen gebunden. Nimmt der Auftraggeber das
Angebot nicht oder nicht innerhalb dieses Zeitraums an, erldschen
die einfachen Nutzungsrechte. Alle Unterlagen und Daten sind an
gradatio zurlckzugeben oder zu I&schen.

» 3.0 NUTZUNGSRECHTE / SCHUTZ DES URHEBERS

3.1. Soweit der Auftraggeber die Nutzungsrechte an gewerblichen
Schutzrechten an gradatio zur Vertragserfullung Ubertragt, garantiert
der Auftraggeber, dass er die Nutzungsrechte an diesen Schutz-
rechten hat und dass er befugt ist, diese Rechte -insbesondere die
Vervielfaltigungs-, Verbreitungs- und Bearbeitungsrechte an gradatio
zu Ubertragen. Der Auftraggeber wird gradatio von allen Anspriichen
Dritter freihalten, die sich aus einer Verletzung von Schutzrechten
aufgrund der vertragsgemaBen Nutzung durch gradatio ergeben.

3.2. Die Leistungen durfen nur flr die vereinbarte Nutzungsart zu
dem vereinbarten Zweck im vereinbarten Umfang verwertet werden.
Jede anderweitige oder weitergehende Nutzung, insbesondere die
Bearbeitung und die Vervielfaltigung, bedurfen der Zustimmung
von gradatio. Dies gilt insbesondere fir die wiederholte Nutzung, z.
B. Neuauflage und Zusatz-Drucke, die mehrfache Nutzung, z. B. fur
andere Produkte, oder die erweiterte Nutzung. Mangels ausdrtcklicher
schriftlicher Vereinbarung gilt als Zweck des Vertrags / Angebots nur
der vom Auftraggeber bei Auftragserteilung erkennbar gemachte
Zweck. Eine schriftliche Zustimmung ist bei der Ubertragung einge-
raumter Nutzungsrechte an Dritte erforderlich.

» 3.0 NUTZUNGSRECHTE / SCHUTZ DES URHEBERS

3.3. Der Vertrag, der mit gradatio geschlossen wird ist ein Urheber-
werksvertrag. Die Agentur raumt Nutzungsrechte an dem im Vertrag
geschaffenen Werk ein. Das geschaffene Werke stellt den Vertrags-
gegenstand dar. Es gelten die Vorschriften des Werkvertragsrechts
und des Urheberrechtsgesetzes.

3.4. Alle schopferischen Arbeiten der Agentur, insbesondere Entwdirfe,
Reinzeichnungen, konzeptionelle [deen und das in Auftrag gegebene
Werk insgesamt, sind als persdnlich geistige Schdpfungen durch das
Urheberrechtsgesetz geschutzt. Diese Regelungen gelten auch dann
als vereinbart, wenn die Voraussetzungen fur ein urheberrechtlich
geschutztes Werk, so insbesondere hinsichtlich der erforderlichen
Schépfungshdhe (§ 2 Abs. 2 UrhG), nicht erreicht sind.

3.5. Es Bedarf der Zustimmung der Agentur, Arbeiten sowie das Werk
einschlieBlich Urheberbezeichnung im Original sowie bei Reproduktion
zu verandern. Hierbei ist jede Nachahmung des geschaffenen Werkes
oder Teilen des Werkes sowie der Vorarbeiten (wie z. B. Ideen und
Layoutphasen) dazu unzuldssig.

3.6. Die Agentur ist bei der Vervielfaltigung, Verbreitung, Ausstellung, in
Verdffentlichungen Uber das Werk und/oder der 6ffentlichen Wieder-
gabe der Entwirfe und Reinzeichnungen und des Werkes als Urheber zu
benennen. AuBer eine anderslautende Vereinbarung wurde zuvor
schriftlich getroffen. Im Falle einer Verletzung des Auftragsgebers auf
Urhebernennung kann die Agentur zusatzlich zu dem fur die Design-
leistung geschuldeten Honorar eine Vertragsstrafe in Hohe von 100%
des fur die Nutzung vereinbarten, mangels einer Vereinbarung des
dafUr angemessenen und Ublichen Honorars verlangen. Das Recht der
Agentur bleibt hiervon unberUhrt, bei einer konkreten Schadensbe-
rechnung einen héheren Schaden geltend zu machen.

3.7. Das Mitwirken des Auftraggebers in Form von Anregungen,
Ideen, Arbeitsanweisungen, egal aus welchen Grinden heraus (z.
B.: technischer, produktionstechnischer, gestalterischer Natur, etc.)
und auch seine Mitarbeit begriinden kein Miturheberrecht. Dieses
Mitwirken hat auch keinen Einfluss auf die VergUtung, es sei denn
dies wurde im Voraus schriftlich verinbart.

3.8. Der Auftraggeber ist verpflichtet vor Anmeldung formaler Schutz-
rechte wie z. B. Geschmacksmuster, Marke, etc. die schriftliche Zu-
stimmung der Agentur einzuholen. Dies betrifft Werke, EntwUrfe,
Reinzeichnungen oder sonstige Arbeiten der Agentur.

» 4.0 EIGENWERBUNG

4.1. Zum Zweck der Eigenwerbung ist gradatio dazu berechtigt, die
in Erflllung des Auftrags geschaffenen Arbeiten oder Teile davon,
Entwlrfe und sonstige Arbeiten, gleich in welchem Medium (z.B. in
einer eigenen Internetprasenz, Mustermappe, Présentation etc.) zu
nutzen und auf seine Tatigkeit fUr den Auftraggeber hinzuweisen.
Dies betrifft auch Zwischenschritte oder Rohkonzepte, die wahrend
der Projektphase entstanden sind.
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» 4.0 EEGENWERBUNG

4.2. Zum Zweck der Eigenwerbung ist gradatio dazu berechtigt, den
potentiellen Kunden oder auch ursprunglichen Interessenten einer
Dienstleistung der Agentur, Uber optimierte Angebote und Neuigkeiten
von gradatio zu informieren. Dabei mdchte gradatio ein verbessertes
oder auf den potentiellen Kunden optimiertes Angebot flr einen
maximalmen Nutzen des mdglichen Endverbrauchers schaffen. Diese
Eigenwerbung kann Uber den digitalen, als auch postalischen Weg
erfolgen. Der Empfanger kann jederzeit, in schriftlicher Form, dieses
Recht zurlckziehen und die Loschung seiner Daten verlangen.

» 5.0 MITWIRKUNGSPFLICHTEN & FREIGABE

5.1. Der Auftraggeber ist verpflichtet, an der AusfUhrung des Auf-
trages mitzuwirken. Er hat insbesondere alle Daten, Informationen und
Unterlagen zur Verflgung zu stellen. Dies betrifft insbesondere Texte,
Fotos, Logos, Grafiken, Filme, etc. Der Auftraggeber hat die an ihn
zur Korrektur Ubersandten Vor- und Zwischenergebnisse zu prifen
und gegebenenfalls die Freigabe zu erklaren. Sollte der Auftraggeber
seinen Mitwirkungspflichten nicht nachkommen, kommt gradatio mit
der vereinbarten Leistung nicht in Verzug, wenn der Auftraggeber
schriftlich unter Fristsetzung auf seine Mitwirkungspflicht hingewie-
sen wurde. Die Agentur ist berechtigt, Mehrkosten in Rechnung zu
stellen, die durch einen zeitlichen Verzug bei vereinbarten Deadlines
seitens des Auftraggebers entstehen. Bereits vereinbarte Kosten, die
im Zusammenhang mit dem zeitlichen Verzug stehen, mussen ebenfalls
neu berechnet werden. Dies betrifft insbesondere Projektphasen, bei
denen Dritte (z. B. Druckereien, Freelancer, etc.) im Projekt beteiligt
sind. Sollten Druckfreigaben bei vereinbarten Deadlines, nicht innerhalb
der Frist erteilt werden, ist das Ausbleiben einer Freigabe durch den
Auftraggeber gleich zu setzen mit einer stillschweigenden Freigabe
und der Produktionsprozess wird fortgesetzt.

5.2. Verzdgerungen bei der AuftragsausfUhrung, die auf die verspatete
oder nicht vollstandige Ubergabe und/oder fehlerhafte Datentiber-
gabe (z. B. nicht lektorierte Texte, etc.) solcher Unterlagen beruhen,
hat die Agentur nicht zu vertreten.

5.3. Fur die Richtigkeit und Vollstandigkeit der vom Auftraggeber
gestellten Unterlagen, ist dieser ferner alleine verantwortlich.

5.4.Im Rahmen des Auftrags besteht fUr die Agentur Gestaltungsfrei-
heit. In diesem Umfang sind Beanstandungen hinsichtlich der kinst-
lerischen Gestaltung der Entwlrfe und des Werkes ausgeschlossen.
Der Auftraggeber tragt die Mehrkosten fur Anderungen, die der Auf-
traggeber wahrend oder nach der Produktion veranlasst.

» 6.0 DATENANFORDERUNG /KORREKTURZEITEN

6.1. Die Agentur ist nicht verpflichtet, die Designdaten oder
sonstige Daten (z.B. Daten von Inhalten, Screendesigns, Entwirfen
usw.) oder Datentrager, die in Erflllung des Auftrages entstan-
den sind, an den Auftraggeber herauszugeben. Wird die Heraus-
gabe von Daten oder Dateien verlangt, insbesondere offene Datei-
formate (z. B. InDesign-Dateien oder dhnliches), so ist dies gesondert
zu vereinbaren und vom Auftraggeber zu vergiten.

6.2. Falls der Auftraggeber bereits ausgelieferte Daten erneut anfor-
dert, z.B. durch Verlust des Datenmaterials, kann dies in Rechnung
gestellt werden. Dasselbe gilt auch fur den elektronischen Daten-
versand. Korrekturleistungen werden ebenfalls in Rechnung gestellt.
Werden zur Auftragserfullung Kundendaten bendtigt, die der Agen-
tur vorliegen, die alter als 12 Monate sind, werden diese geman der
Preisliste von gradatio zurtickgesichert.

» 6.0 DATENANFORDERUNG /KORREKTURZEITEN

6.3. Stellt die Agentur dem Auftraggeber Dateien bzw. Daten zur Ver-
fgung, so durfen diese nur im vereinbarten Umfang genutzt werden.
Modifikationen oder Veranderungen an den Dateien bzw. Daten durfen
nur mit schriftlicher Einwilligung der Agentur vorgenommen werden.

6.4. Die Kosten und Gefahren des Transports von Datentragern,
Dateien und Daten trégt unabhangig von der Art der Ubermittiung
der Auftraggeber.

6.5. Die Agentur haftet nicht fur Mangel an Datentragern, Dateien und
Daten, die bei der DatenUbertragung auf das System des Auftrag-
gebers entstehen.

» 7.0 ZUSATZLEISTUNGEN / NEBEN- UND REISEKOSTEN

71. Wurden vor Projektbeginn keine anderslautende schriftliche
Vereinbarung getroffen, werden Zusatzleistungen, wie z.B. Recher-
che, die Umarbeitung oder Anderung von Entwiirfen, die Schaffung
und Vorlage weiterer Entwiirfe, die Anderung von Werkzeichnungen
sowie sonstige Zusatzleistungen (Autorenkorrekturen, Produktionsti-
berwachung und anderes) nach Zeitaufwand gesondert berechnet.

7.2. Es entstehen in Zusammenhang mit den Entwurfsarbeiten tech-
nische Nebenkosten (z. B. fir Muster, Zwischenreproduktionen, Lay-
outsatz, etc.). Diese sind vom Auftraggeber zu erstatten.

7.3. Sollten zwecks Durchfihrung und fur die Erfullung des Auftrages
Kosten und Spesen flr Reisen erforderlich sein, erstattet der Auf-
traggeber der Agentur die Kosten. Dies geschieht nach vorheriger
Abstimmung der Agentur mit dem Auftraggeber.

7.4. Anfahrtskosten werden pauschal mit 45 Cent pro Kilometer
berechnet. Diese Kilometerpauschale ist ein Nettobetrag, die zzgl.
der gesetzlichen Mehrwertsteuer zu entrichten sind.

7.5. Zusatzleistungen sind nach deren Erbringung umgehend zu
verglten. Verauslagte Nebenkosten sind nach Anfall zu erstatten.
Vergltungen und Nebenkosten sind Nettobetrage, die zzgl. der
gesetzlichen Mehrwertsteuer zu entrichten sind.

» 8.0 FREMDLEISTUNGEN / DATENWEITERGABE

8.1. Die Vergabe von Fremdleistungen, die fur die Erflllung des
Auftrags oder die Nutzung der Werke im vertragsgemafnen Umfang
erforderlich sind, nimmt die Agentur im Namen und fur Rechnung
des Auftraggebers vor. Der Auftraggeber ist verpflichtet, der Agentur
hierzu die entsprechende schriftliche Vollmacht erteilen.

8.2. Soweit die Agentur auf Veranlassung des Auftraggebers im
Einzelfall Fremdleistungen im eigenen Namen und auf eigene Rech-
nung vergibt, ist der Auftraggeber verpflichtet, einen angemessen
Vorschuss fur die zu erwartenden Kosten zu zahlen. Der Auftraggeber
stellt der Agentur im Innenverhaltnis von samtlichen Verbindlichkeiten,
insbesondere samtlichen Kosten, frei, die sich aus dem Vertragsab-
schluss ergeben.

8.3. Ist fUr die Erflllung eines Auftrages eine Fremdleistung erforderlich
bzw. geplant (z. B. Produktion von Flyern in einer Druckerei, Program-
mierarbeit eines externen Programmierers, etc.) ist die Agentur dazu
berechtigt in eigenem Ermessen, alle dazu bendtigten Unterlagen und
Daten, an den externen Dienstleister weiterzugeben.
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» 9.0 VERGUTUNG / FALLIGKEITEN

9.1. Alle Preise verstehen sich als Nettopreise und sind zuzuglich der
jeweils geltenden Mehrwertsteuer ohne Abzug zu zahlen.

9.2. Ist zwischen Auftraggeber und Agentur keine gesonderte Ver-
einbarung getroffen, richtet sich die Honorarberechnung nach den
Honorarempfehlungen des BDG - Berufsverband der Deutschen
Kommunikationsdesigner eV. sowie dem VTV Design (Vergltungs-
tarifvertrag fUr Designleistungen).

9.3. Die Konzeptions- und Layoutleistungen von gradatio sind bereits
kostenpflichtig, auBer es wurde schriftlich etwas anderes vereinbart.

9.4. Sofern sich der Auftraggeber in Zahlungsverzug befindet, wird
gradatio eine Mahnpauschale von Euro 5,00 pro Mahnung berechnen.

9.5. Jegliche Anderungen, Zusitze und Sonderwiinsche des Auf-
traggebers, die nicht vom Angebot erfasst sind, missen gesondert
vom Auftraggeber vergutet werden.

9.6. Es gilt die aktuelle Preisliste von gradatio, sofern die Parteien keine
besondere Vergltungsvereinbarung bezuglich dieser Auftrage des
Auftraggebers getroffen haben.

9.7. Die VergUtung erfolgt bei Ablieferung des Werkes. Wird das Werk
in Teilen abgeliefert oder erstellt, sind nach Ablieferung Teilvergu-
tungen fallig. Sofern nicht ausdricklich schriftlich etwas anderes
vereinbart wird, ist mit der ersten Teillieferung eine Teilvergutung zu
zahlen. Die Teilvergltung betragt wenigstens die Halfte der Gesamt-
vergUtung. Bei Auftragsausfihrung Uber einen langeren Zeitraum,
kann die Agentur Abschlagszahlungen entsprechend dem erbrachten
Aufwand verlangen.

9.8. Ist fur eine Auftragserflllung eine Vorkassenzahlung vereinbart,
beginnt die Ausfihrung der Dienstleistung erst mit der vollstandigen
Zahlung des vereinbarten Betrages.

» 10.0 ABNAHMEVERZUG

10.1. Die Agentur ist dazu berechtigt, bei Abnahmeverzug (z. B.
durch Versaumisse des Auftraggebers wie fehlende Freigaben oder
Ruckmeldungen zu Entwirfen/Abzigen) den vollen Angebotspreis,
bzw. den angefallen Aufwand, gemaf den Preislisten von gradatio,
zu berechnen.

» 11.0 AUFTRAGSSTORNIERUNG

11.1. Sofern der Auftraggeber die Kundigung des Auftrags erklart,
hat er den entstandenen Aufwand, insbesondere Konzeptions- und
Layoutleistungen, zu verguten. Nach einer Druckfreigabe ist die
KUndigung ausgeschlossen. Das Recht zur Kindigung aus wich-
tigem Grund bleibt hiervon unberihrt. Eine etwaige Kindigung hat
schriftlich zu erfolgen.

» 12.0 EIGENTUMSVORBEHALT / RUCKGABE

12.1. Alle Leistungen, insbesondere Layouts, Konzeptionen und Druck-
produkte, stehen unter Eigentumsvorbehalt. Nutzungsrechte und
Gegenstande bleiben bis zur vollstandigen Zahlung aller Forderungen
aus der laufenden Geschaftsbeziehung Eigentum von gradatio. Die
Geltendmachung des Eigentumsvorbehalts durch gradatio gilt nicht
als Rucktritt vom Vertrag.

12.2. Sollte nicht ausdricklich eine andere Vereinbarung getroffen
worden sein, sind Originale (z. B. Muster, Daten, etc.), spatestens drei
Monate nach Lieferung unbeschadigt an die Agentur zurtickzugeben.

» 12.0 EIGENTUMSVORBEHALT / RUCKGABE

12.3. Alle Zu- und Rucksendungen werden auf Gefahr und zu Lasten des
Auftraggebers versendet. Der Auftraggeber hat die Kosten zu ersetzen,
die bei Beschadigung oder Verlust entstehen, die zur Wiederher-
stellung der Originale notwendig sind. gradatio halt sich das Recht vor,
darUber hinaus einen weitergehenden Schaden geltend zu machen.

» 13.0 PRODUKTIONSUBERWACHUNG / MUSTER

13.1. Vor Produktionsbeginn (Vervielfaltigung von z. B. Druckprodukten,
Streuartikeln, etc.) sind der Agentur Korrekturmuster vorzulegen.

13.2. Die Agentur ist berechtigt, erforderliche Entscheidungen nach
eigenem Ermessen zu treffen und Weisungen gegenuber den Pro-
duktionsfirmen zu geben, jedoch nur wenn der Auftraggeber in einer
gesonderten schriftlichen Vereinbarung die Agentur mit der Produk-
tionsUberwachung beauftragt hat. gradatio haftet fur Fehler nur bei
eigenem Verschulden und nach MaBgabe der Ziffer 14.

13.3. Im Rahmen der Eigenwerbung, sind der Agentur von allen ver-
vielfaltigten Werken oder Teilen der Werke oder sonstigen Arbeiten
eine angemessene Anzahl einwandfreier Belegexemplare, jedoch
mindestens 5 Stlck unentgeltlich zu Uberlassen. Die Verwendung
erfolgt fUr Eigenwerbung der Agentur.

» 14.0 MANGELGEWAHRLEISTUNG /HAFTUNG

14.1. Soweit die Leistung von gradatio mangelhaft ist, hat gradatio
das Recht, nach ihrer Wahl nachzubessern oder Ersatz zu liefern.
Die Mangelhaftigkeit richtet sich insbesondere nach dem vom Auf-
traggeber angenommenen Angebot von gradatio. Gradatio haftet
nicht fur Mangel, die durch die Bearbeitung oder Veranderung der
Leistung durch den Auftraggeber entstehen. Fur Auftraggeber, die
Unternehmer sind, verjahren die Gewahrleistungsanspriche binnen
eines Jahres nach Lieferung bzw. Abnahme.

14.2. Das Risiko der rechtlichen Zulassigkeit der Werbung wird vom
Auftraggeber getragen. Das gilt insbesondere fir den Fall, dass die
WerbemaBnahme gegen Vorschriften des Wettbewerbsrechts, des
Urheberrechts, des Markenrechts oder der speziellen Werberechtsge-
setze verstdBt. Gradatio ist verpflichtet, auf rechtliche Risiken hinzu-
weisen, sofern ihr diese bei der Leistungserbringung bekannt werden.

14.3. Die Freigabe hat schriftlich durch den Auftraggeber zu er-
folgen. Mit der Freigabe Ubernimmt der Auftraggeber die Haftung
fUr die technische und funktionsgemafe Richtigkeit von Text, Bild,
Gestaltung und Produkt. Gradatio haftet nicht flr Fehler, die bereits
bei der Freigabeerklarung fur den Auftraggeber erkennbar waren.

14.4. Mit Ausnahme eines potentiellen Auswahlverschuldens haftet
die Agentur nicht fur Auftrage in Fremdleistung, die die Agentur an
Dritte vergibt.

14.5. Sofern die Agentur auf Anweisung des Auftraggebers Fremd-
leistungen in ihrem eigenen Namen und auf eigene Rechnung in
Auftrag gibt, Ubertragt die Agentur hiermit sémtliche Gewahrleistungs-,
Schadensersatz- und sonstigen Anspriche wegen fehlerhafter, ver-
spateter oder unvollstandiger Leistung von Seiten der Fremdfirma
an den Auftraggeber. Der Auftraggeber verpflichtet sich, vor einer
Inanspruchnahme der Agentur, die Ubertragenen Anspriche gegen-
Uber der Fremdfirma geltend zu machen.

STAND: 12 | 2023



L.'J FadatIO werbeagentur

» 14.0 MANGELGEWAHRLEISTUNG

14.6. Die Agentur haftet ausschlieBlich im Falle von Vorsatz oder
grober Fahrlassigkeit fur entstandene Schaden. Hiervon unberihrt
bleiben Schaden, die sich aus der Verletzung einer Vertragspflicht
ergeben, welche fur die Erreichung des Vertragszwecks von wesent-
licher Bedeutung ist (sogenannte Kardinalpflicht). Ebenso haftet die
Agentur flr Schaden, die aus der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit resultieren, unabhangig von der Schwere der
Fahrlassigkeit.

14.7. Anspriche des Auftraggebers gegenuber der Agentur wegen
einer Pflichtverletzung verjahren ein Jahr nach dem Beginn der ge-
setzlichen Verjahrungsfrist. Schadensersatzanspriiche gemaf Ziffer
14.6 sind von dieser Regelung ausgenommen; fur sie gelten die
gesetzlichen Verjahrungsfristen.

14.8. Die Agentur Ubernimmt keine Haftung fUr die urheberrechtliche,
geschmacksmusterrechtliche oder markenrechtliche Schutz- oder
Eintragungsfahigkeit des gesamten Werkes oder seiner Teile, ein-
schlieflich der zur Nutzung Uberlassenen Entwurfe und sonstigen
Designarbeiten. Es obliegt nicht gradatio, Recherchen zu Geschmacks-
mustern, Marken oder anderen Schutzrechten durchzuflhren oder zu
beauftragen. Der Auftraggeber ist selbst verantwortlich fir derartige
Recherchen sowie die Uberpriifung der Schutzrechtslage, und dies
erfolgt auf eigene Kosten.

14.9. gradatio Ubernimmt keine Haftung fUr die rechtliche, insbeson-
dere urheberrechtliche, geschmacksmusterrechtliche, wettbewerbs-
rechtliche oder markenrechtliche Zulassigkeit der beabsichtigten
Nutzung des Werkes, seiner Teile oder der Entwirfe. Die Agentur ist
lediglich dazu verpflichtet, auf rechtliche Risiken hinzuweisen, sofern
sie der Agentur im Verlauf der Auftragsdurchfiihrung bekannt werden.

» 15.0 PRODUKTIONSMANGEL & GEWAHRLEISTUNG

15.1. Mehr- oder Minderlieferungen bis zu 10 % der bestellten Auflage
kénnen nicht beanstandet werden. Berechnet wird die gelieferte Menge.

15.2. In allen Herstellungsverfahren kénnen geringflgige Abwei-
chungen zu anderen Auftragen oder auch innerhalb von Chargen
nicht beanstandet werden. Dies gilt insbesondere bei geringfigigen
Farbabweichungen zwischen zwei oder mehreren Auftragen, ge-
ringfugigen Farbabweichungen gegenuber einem friheren Auftrag,
geringflgigen Farbabweichungen zwischen einzelnen Bégen innerhalb
eines Auftrages, geringflgigen Schneid- und Falztoleranzen (= Ab-
weichungen vom Endformat); bei allen Magazinen, Broschuren, Notiz-
blchern oder dhnlichen Produkten bis zu 2 mm vom geschlossenen
Endformat, bei Werbetechnikprodukten 1-2 % vom Endformat, bei
allen anderen Produkten bis zu 1 mm vom (geschlossenen) Endformat,
geringfugigem Versatz (bis zu 0,3 mm) des partiellen UV-Lacks oder
der HeiBfolienpragung zum Druckmotiv.

» 15.0 PRODUKTIONSMANGEL & GEWAHRLEISTUNG

15.3. Produktionsbedingt kann die Laufrichtung des Papiers nicht
festgelegt werden. Ein leichtes Aufbrechen beim Falzen sowie Ab-
weichungen in der Festigkeit bzw. Steifheit des Produktes sind hin-
zunehmen und kénnen nicht beanstandet werden.

15.4. Der Auftraggeber ist verpflichtet, das Werk/das Produkt (z. B.
Drucke, geschaffene Werke, etc.) unverztglich nach Ablieferung zu un-
tersuchen und etwaige Mangel unverziglich anzuzeigen. Offensicht-
liche Mangel mussen spatestens binnen einer Woche nach Ablieferung
schriftlich, mit der Zusendung von Mustern sowie aussagekraftigen
Fotos, geltend gemacht werden. Andernfalls ist die Geltendmachung
von Gewahrleistungsansprichen ausgeschlossen. Zur Wahrung der
Frist genlgt die rechtzeitige Absendung der Mangelrtge.

15.5. Eingesandte Belegexemplare zur Prifung von Reklamationen
koédnnen nicht zurdckgesandt werden. Diese dienen der Dokumentation
und Prufung der Reklamation.

» 16.0 RECHTSWAHL/GERICHTSSTAND

16.1. Erfullungsort fUr beide Parteien ist Kaiserslautern.

16.2. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des CISG. Sofern der
Auftraggeber Kaufmann im Sinne des Handelsgesetzbuchs, juri-
stische Person des &ffentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtliches
Sondervermdgen ist, wird fir samtliche Streitigkeiten, die im Rahmen
des Vertragsverhaltnisses entstehen, Kaiserslautern als Gerichtsstand
vereinbart. Die Agentur ist auch berechtigt, am Sitz des Auftragge-
bers zu klagen.

16.3. Sofern einzelne Klauseln unwirksam sind oder unwirksam werden
sollten, so werden die Ubrigen Bestimmungen dieser Bedingungen
nicht berthrt.

16.4. Enthalten der Vertrag oder die vorliegenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen bereits anfangliche Regelungslucken, so
gelten diejenigen rechtlich wirksamen Regelungen zur Ausfullung
dieser Lulcken als vereinbart, die die beiden Vertragspartner nach
den wirtschaftlichen Zielsetzungen des Vertrags und zum Zweck
dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen vereinbart hatten, wenn
die Regelungsllcke bekannt gewesen ware.
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